	序号
	评分因素
及权重
	分　值
	评分标准
	说明
	备注

	1
	报价（主要评分因素） 45%
	45
	竞选报价得分=(评标基准价／投标报价)×45%×100。
	
	共同评分因素

	2
	技术指标（主要评分因素）40%
	40
	对产品质量、外观、包装、使用感受等对产品进行评分
1. 产品是否缺少必要的包装（4分）
2. 产品包装上标识的相关信息是否完整（4分）
3. 提供产品数量是否达标（2分）
4. 产品外观是否有明显瑕疵（4分）
5. 产品外观是否干净、整洁，是否存在异味（4分）
6. 产品质量是否有明显缺陷（4分）
7. 产品设计是否不合理（4分）
8. 产品是否符合临床实际使用需求（10分）
9. [bookmark: _GoBack]产品使用感受是否良好（4分）
	
	

	3
	售后服务10%
	10
	根据竞选人承诺的交货实施方案和响应时间、质量保证范围，售后服务体系等进行综合分析评分：1、有专人负责售后服务。2、承诺任何问题在接到电话后立即响应，并在24小时内处理。3、承诺产品质量问题无条件退货。承诺产品验收前，无条件破损退换。4、按买方要求安排送货。以上项目符合1项得2.5分，最多10分
	以实际竞选文件为准
	共同评分因素

	4
	响应文件的规范性5%
	5
	响应文件制作规范，没有细微偏差情形的得5分；有一项细微偏差扣1 分，直至该项分值扣完为止。
	以实际竞选文件为准
	共同评分因素


评分标准
